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Bonjour!
Aurélien Delefosse

▷ Consultant en webmarketing.
▷ Conférencier pour: SEOCampus, SMX Paris, 

QueduWeb…
▷ Intervenant pour: Gobelins, INSEEC, ESGCI…

Vous pouvez me retrouver sur Twitter:

@gwaradenn

https://twitter.com/Gwaradenn


Objectifs

▷Présentation du SEO : définition, fonctionnement général

▷Comprendre comment les moteurs de recherche 
fonctionnent

▷Mieux utiliser la recherche sur Google et ses outils

▷S’habituer à penser référencement en amont d’un projet 
Web

▷Bien structurer un site web pour le référencement

▷Faire de la veille concurrentielle pour positionner son site



Prérequis



De la curiosité

▷Comment fonctionne le classement ?

▷En payant ?
▷Selon la qualité du site ?
▷Suivant les clics des internautes 



Une base technique

▷Une URL, c’est quoi? https://www.gobelins.fr/formation/mm79-referencement-naturel

▷Et le HTML?

https://www.gobelins.fr/formation/mm79-referencement-naturel


Une base de marketing

▷Savoir comment s’exprimer selon les publics, les 
produits…

▷Savoir s’exprimer clairement, être à l’aise à l’écrit.



Le trafic sur Internet

▷Le direct.

▷Les moteurs de recherche.

▷Les réseaux sociaux.

▷Les autres sites : partenaires, wikipedia, sites 
thématiques et autres.

▷Les e-mails.

▷La publicité.



Le trafic sur Internet

Les différents canaux sont :

▷ Complémentaires.

▷ Permettent une synergie.

▷ Proviennent d’une stratégie globale.



Le trafic sur Internet



Les grands 
principes du SEO

Let’s start



“
Je veux être sur la première page de 

Google



Pourquoi Google?



Pour la France



Le mobile



Quelques chiffres

▷Voici quelques chiffres clés sur l’utilisation des moteurs de 
recherche en France:

▷Plus de 9 recherches sur 10 sont effectuées via le moteur de 
recherche Google

▷15% des requêtes sont nouvelles chaque jour… 

▷85% des internautes ne vont pas au-delà de la première 
page de résultats



Le trafic sur Internet

70% des personnes possédant un smartphone et qui ont acheté quelque chose 
dans un magasin ont cherché des informations à ce sujet avant achat.

Google/Purchased Digital Diary: How Consumers Solve Their Needs in the Moment, May 2016 & Google Data, 
“How People Use Their Devices”.



Le trafic sur Internet

50,7% des Français sont des mobinautes et 50% du trafic global se fait à domicile. 
(Médiamétrie, février 2016).



Le mobile



Le mobile



Le mobile



Le mobile



Où sont les résultats naturels?

Référencement naturel 

Référencement payant



Anatomie d’une page de 
résultats

SERP : Search Engine Results Page.

Snippet : C’est un court extrait 

de page qui permet aux 

utilisateurs de voir leurs termes 

de recherche en caractères gras 

et en contexte dans les résultats 

Google. (élément <meta

name=« description »>)

Sitelinks (liens de site) : liens 

supplémentaires pour un résultat 

faisant autorité, pointant vers des 

pages internes.

Titre : Il reprend la plupart du 

temps l’élément HTML <title> de 

la page. C’est un lien cliquable.

Knowledge panel : Carte 

d’identité de l’entreprise sur 

Google (entre autre).



Les moteurs verticaux

▷Google offre chaque année de nouvelles opportunités de 
visibilité. Les acteurs qui ne font pas évoluer leurs sites en 
conséquence laisseront leurs concurrents en profiter seuls

Les snippets

(titre
 et description)

Local
Images

Actualité



Le souhait de Google

▷Une bonne expérience utilisateur 

▷« Avocat », « Orange », « Jaguar »: mais que cherche 
l’internaute?

▷Nécessité de bien comprendre l’intention de requête



Pourquoi utiliser le SEO ?

Selon le business model :

• Améliorer son image de marque.

• Trouver de nouveaux prospects / clients.

• Vendre des produits en ligne.

• Proposer des services en ligne.



En quoi le SEO est-il intéressant ?

Le plus gros apporteur de trafic, loin devant les réseaux sociaux et 
la pub.

93% des expériences en ligne débutent sur un moteur de 
recherche.

Que le SEO coutera moins cher qu’une campagne de publicité en 
ligne.



En quoi le SEO est-il intéressant ?
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Une idée?
Comment Google classe ses résultats



La base de l’algorithme

▷Concept du surfeur aléatoire

▷Les liens ne sont pas égaux entre eux : thématique, 
popularité, le principe reste le même, pas le transfert !

▷Plus le PageRank d'une page est élevé, plus elle sera 
prioritaire pour le crawl et plus ce dernier sera fréquent.



Les moteurs de recherche

▷Avant de pouvoir afficher ses pages de résultats sur des 
recherches données, Google doit indexer un maximum de 
pages présentes sur le web:

• Les robots parcourent le web en naviguant de liens en liens
• Ils stockent ces données dans leur index (page décortiquée, analyse du contenu)
• Ils découvrent de nouveaux liens



Des liens pour éviter les 
pages orphelines

▷Ces robots parcourent le web comme un internaute en 
cliquant sur chaque lien, et en aspirant le contenu de 
chaque page pour le classer

▷Une page isolée vers laquelle aucun lien ne pointe a donc 
peu de chance d’être référencée



Fonctionnement
2,3 millions de recherche par seconde…



Fonctionnement des robots 
des moteurs de recherche

Crawl
Crawl

• Les moteurs de recherche utilisent des robots qui parcourent le Web en 
passant de liens en liens. 

• Dès qu’un lien est rencontré, il est enregistré dans une grande base de 
données. 

• Cette base constitue l’ensemble des documents connus par un moteur. 

Indexation

Traitement 
des requêtes

Classement 
des résultats



Fonctionnement des robots 
des moteurs de recherche

Crawl

Indexation

Indexation

• Une fois l’URL trouvée, le contenu du document correspondant est 
analysé élément par élément 

> Constitution de l’index du moteur.

• Les robots indexent un site au fur et à mesure en découvrant de nouveaux 
liens
o Page d’accueil http://www.monsite.com
o Page de niveau 1 http://www.monsite.com/repertoire/
o Page de niveau 2 http://www.monsite.com/repertoire/sous-

repertoire
o …

Traitement 
des requêtes

Classement 
des résultats



Fonctionnement des robots 
des moteurs de recherche

Crawl

Indexation

Traitement 
des requêtes

Traitement des requêtes

• L’index est optimisé : chaque requête d’un internaute est traitée en une 
fraction de seconde. 

• Le moteur travaille sur une « copie du web ». Les copies de pages sont 
mises à jour en fonction de la fréquence de rafraichissement.

• Parcourir tous les sites à chaque recherche d’internaute serait bien entendu 
impossible.

Classement 
des résultats



Fonctionnement des robots 
des moteurs de recherche

Crawl

Indexation

Traitement 
des requêtes

Classement 
des résultats

Classement des résultats

1. A chaque requête, le moteur récupère les documents qui correspondent à 
la demande de l’internaute. 

2. Il les classe en fonction d’une multitude de critères qui composent son 
algorithme. 

Le plus connu de ces critères est le PageRank, qui mesure la pertinence d’un 
document par l’analyse de ses liens entrants.



Principes fondamentaux 
d’optimisation d’un site pour le SEO

1

2

3

4

Optimisations techniques & ergonomiques
• Structure des URLs
• Accessibilité des robots
• Architecture / Ergonomie du site

Optimisations sémantiques
• Contenu unique
• Contenu en phase avec les 

recherches des internautes
• Maillage interne

Linking
• Linkbaiting
• Sites d’autorité
• Liens dans la même thématique
• Annuaires, blogs, forums, sites d’actu…

Engagement
• Partages : Facebook, Twitter

(boutons sociaux), avis, blog, forum…

SOCIAL

LINKING

MOTS CLES & CIBLAGE

CONTENU ACCESSIBLE, DE QUALITE

1

2

3

4

Off-site

On-site

Engagement 
des utilisateurs 

Echanges de liens
Création de liens

Stratégie évolutive de liens 
basés sur le contenu

Sélection de termes / 
expressions

Contenu unique

Structure des URLs

Accessibilité des robots & 
Architecture des liens internes

Codes réponse du serveur
Temps de chargement

Brainstorming

Ciblage On-page : 
TITLE, META, URL, H1, Texte, ancres internes

Maillage interne



Qu’observera un robot?

▷Critères internes visibles = en partie visible par l’internaute. 
Balises HTML (intertitres, mise en gras…), ergonomie, mise 
en page et effort rédactionnel

▷Critères internes invisibles = ancienneté du site, confiance 
accordé par Google au site, structuration des données… 

▷Critères externes = liens externes. Stratégie de netlinking : 
accroître sa popularité sur différentes pages via des liens 
optimisés (qualité, ancres, nombre…)



Les bases du SEO

TechniqueContenu Popularité



Le contenu
“Content is King “



Que voit un robot de 
Google?

- Du code HTML
- Des fichiers Javascript JS
- Des feuilles de style CSS

Et du texte, et des images!



▷cache:https://www.walmart.com

La version cache



Les balises meta

▷TITLE

▷Importance majeure dans le 
classement de la page sur 
Google

▷70 caractères max

▷Doit être différente sur 
chaque page

▷Mots importants en 
premier

▷DESCRIPTION

▷Balise non prise en compte 
par les moteurs mais 
essentielle pour l’internaute 
car visible dans les résultats 
de recherche

(doit donc être accrocheuse)

▷200-300 caractères max

Balise title

Balise description



TITLE

Balise title

▷<title>Titre de ma 
page</title>

▷Texte d'ancre dans les pages 
de résultats, doit inciter au clic. 

▷Ne doit pas dépasser 70 
caractères 

▷Mauvais title:

- nom du site absent
- mots clés importants en fin de titre



META DESCRIPTION

▷<meta name=description 
content=>

▷Situées dans le <head>, elles 
ne sont pas utiles pour 
l’internaute, elles donnent des 
informations aux moteurs.

▷<meta description> s’affiche 
dans les pages de résultats: peut 
influencer l’internaute lors de sa 
navigation dans les pages de 
résultats. Ne pas avoir de 
doublon

▷Mauvaise meta description:

Balise description

- Pas de meta description paramétrée 
sur cette URL
- Google utilise donc la première phrase 
qu’il trouve dans le code HTML, pas 
toujours pertinente...



▷ Les moteurs donnent de l’importance au contenu des 
balises Hn. Il faut structurer sa page, son article, à la manière 
d’un article de journal:

▷Ne pas tenter de tricher, une sur-optimisation sera détectée 
et ira à votre désavantage (trop de h2, plusieurs h1…)

▷Si le rubriquage est compréhensible pour l’internaute, il le 
sera aussi pour les robots

Les balises headings



Du contenu structuré 1/2

▷Titre de la page à placer en 
<h1>

▷ Sous-titres à décliner en 
<h2>, <h3>

▷Respecter l’ordre des 
balises (H2, puis H3, puis H4, 
etc)
Utiliser un nombre de balise 
pertinent par rapport au 
volume du contenu (page 
courte = peu de balises)

<h1>

<h2>

<h2>



Du contenu structuré 2/2

▷La mise en emphase (gras, 
italique, …) de certaines 
parties d’un paragraphe 
permet d’indiquer aux 
moteurs, comme aux 
internautes, qu’elles sont 
importantes.

▷<strong>
▷<em>
▷Listes (<ul><li>)
▷Etc.



Maillage interne

▷Mettre des liens dans le 
texte vers des contenus liés

▷Utiliser des mots-clés dans 
le texte de liens liés au 
contenu de la page de 
destination

▷Attention, ces liens 
doivent avoir un sens !

Présence de lien vers des pages 
proches : diffusion de 

popularité 



Maillage interne



Un lien donne un vote à la page vers lequel il envoie : meilleur 
positionnement via une diffusion de popularité optimisée.

Attention à ne pas trop mettre de liens dans les pages non 
plus.

Maillage via le menu



▷Google n’étant pas en mesure de les distinguer, il est 
important de lui fournir le maximum d’informations pour 
qu’ils les fassent remonter dans les résultats de recherche.

Les images

pizza aux anchois
?!

à http://www.baume-referencement.com/pizza-aux-anchois/



▷Attribuer des noms détaillés aux images (canape-cuir-
rouge-3-places.jpg)

▷Utiliser des tirets « - » (et non « _ » underscore pas 
considérés comme des espaces)

▷Remplir l’attribut alternatif (alt="")

▷Fournir une légende pertinente pour votre image

Les images



Les URL

protocole://www.domaine.com/ressource?query_string#fragment-
identifier

▷1 URL par contenu

▷Eviter les URL trop longues 

▷Attention aux caractères spéciaux (espaces, accents, URL 
encodées avec des %)

▷Utiliser le « - » comme séparateur entre les mots

▷Attention aux paramètres d’URL pour générer du contenu 
dupliqué!



Pour résumer

▷La balise <title> est le critère le plus important

▷La page doit être bien structurée (y compris le code HTML)

▷L’ordre des mots dans les balises <title> et <hx> ne doit pas être 
négligé

▷Du texte de « qualité » en quantité suffisante

▷Le poids du texte se fait de haut en bas (expression stratégiques en 
début de paragraphe)

▷Ne pas oublier :
• Les images (attribut alt="description de l’image")
• Le maillage interne (liens internes) pour diffuser la popularité, et 

faciliter l’accès aux pages du site pour Google (et les internautes)



Le choix des mots-clés
Analyse sémantique



▷Requête de navigation
▷Ex: « ikea », « easyvoyages », « gmail »

▷Requête informationnelle
▷Ex: « meteo paris », « recette galette des rois »

▷Requête transactionnelle
▷Ex: « acheter iphone pas cher », « trouver hotel versailles »

▷Quand l’internaute n’est pas satisfait des résultats de sa 
première recherche, il en essaie d’autres, parfois en les 
affinant, précisant sa requête. Ces requêtes sont appelées 
« longue traine »

Comportement de recherche



▷La vente de nombreux produits en petite quantité dépasse 
la ventes de produits  phare sur des sites marchands 
comme Amazon (http://wired-vig.wired.com/wired/archive/12.10/tail.html )

Comportement de recherche

http://wired-vig.wired.com/wired/archive/12.10/tail.html


▷Les propositions ne dépendent pas du nombre de résultats 
mais du volume de recherche (popularité des termes).

▷C'est le reflet de ce qui est saisi par les internautes :

Outils – Suggest



Outils – Ubersuggest



▷http://answerthepublic.com/

▷Equivalent de Google sugggest mais pour des questions 
(QQOQCCP: « Qui ? Quoi ? Où ? Quand ? Comment ? 
Combien ? Pourquoi ? », etc.

Outils - Answerthepublic

http://answerthepublic.com/


Suggestmachine



▷Google trends / https://trends.google.fr/trends/  

Outils - Trends

https://trends.google.fr/trends/


Outils - Trends



Outils – Google Ads



▷Utiliser des termes en adéquation avec les recherches des 
internautes

▷Rédiger des contenus qui répondent aux demandes des 
internautes

▷Etre identifié comme expert de son secteur en couvrant au 
maximum les sujets relatifs à la thématique de son site

Astuce: analyser la concurrence et leurs contenus sur les 
requêtes ciblées

Comment utiliser ces outils?



Exercice

▷Vous vendez une PlayStation 4 et créez une page sur 
votre site perso/blog.

Quel titre allez-vous renseigner ?

En quelques mots/phrases, rédigez votre contenu de la 
page.

=> Que saisira l’acheteur potentiel dans Google?



Tips & tricks
Google



▷Les commandes :

▷ Connaître toutes pages indexées dans Google d’un site
▷ site:www.commentcamarche.net

▷ Connaître les pages indexées du site contenant un mot clé en particulier dans le contenu
▷ site:www.gobelins.fr wordpress

▷ Recherche une expression stricte dans une page 
▷ site:www.gobelins.fr « référencement naturel »

▷ Connaître les pages indexées contenant un mot clé en particulier dans l’URL sur une 
thématique

▷ cuisine inurl:blog

▷ Connaître les pages indexées du site contenant un mot clé en particulier dans le title
▷ site:aufeminin.com intitle:insomnie

▷ Ainsi que les opérateurs + et –
▷ Par exemple : fillon -site:www.lefigaro.fr -penelope

1 outil SEO utile – Google lui-
même!



Exercice de recherche

Trouver :

▷Informations sur le golf en général (et pas la 
voiture).

▷Des Curriculum Vitae au format PDF sur les 
pages perso de free.fr.



La technique
“structure, crawl, indexation, performances“



Tout d’abord, des codes 
réponse

▷Status HTTP 200: OK

▷Redirection 301 (permanent)
à Transfert de popularité de l’ancienne URL vers la nouvelle

▷Redirection 302 (temporary)
à Pas de transfert de popularité

▷Erreur 404 (introuvable)
à Page qui va disparaitre des pages de résultats pour éviter que Google propose du 

contenu introuvable dans ses pages de résultats

▷Erreur 503 (maintenance)
à Ralentit le crawl de Google



Erreur 404 dans les pages de 
résultats

▷Mauvais pour l’UX et… ces pages se font sortir de l’index



Ce qu’il faut faire pour ne pas 
être en 1ère page…

▷Choix des technos: Angular JS, Ember JS & co
(Google n’aime pas le JavaScript)

▷Soucis d’architecture / structure

▷Duplication de contenu: avoir un même contenu accessible 
via plusieurs URL

▷Interdire les robots d’exploration (Googlebot, Bingbot, 
etc.)

▷Avoir un site non secure // hacking



Choix des technos

▷Google tente de lire le Javascript, mais c’est loin d’être 
gagné…



▷Soucis d’architecture / structure: n’oubliez pas que Google se 
base sur les liens pour diffuser la popularité

▷Vos alliés pour un bon maillage interne: les menus, le fil 
d'Ariane, les liens dans le contenu, etc.

Architecture/structure



▷Votre ennemi n°1: la navigation à facettes

▷Peu générer un nombre d’URL hallucinant!

Architecture/structure



▷Pages peu pertinentes…

Architecture/structure



Filtres visant à 
éliminer les 
doublons dans les 
pages de résultats:

▷Améliorer la pertinence 
des résultats.

▷Forcer les webmasters 
à proposer du contenu 
unique à leurs robots 
pour la qualité de 
l’index.

▷Économiser de l’énergie 
pour crawler de 
nouvelles pages plutôt 
que des pages 
similaires…



Duplicate content

▷Duplication de contenu: avoir un même contenu accessible 
via plusieurs URL

▷Différentes pages indexées proposent un texte très 
similaire ou  identique

▷Balises <title> et <meta description> en double

▷Il peut être interne ou externe à un site:

▷Duplicate Content interne: la même page est accessible 
depuis plusieurs URL

▷Duplicate Content externe: même article (ou très proche) 
publié sur d’autres sites



Duplicate content

▷Pagination, tri dans l’URL

▷mais aussi HTTP vs HTTPS, et encore d’autres cas



Duplicate content

▷Google ne supprime pas toutes les pages de son index, il en 
place certaines dans un index complémentaire:

▷Certaines pages ne ressortent plus dans les pages de 
résultats car elles passent dans le filtre du Duplicate 
Content

▷Il faut concentrer ses efforts sur une seule page plutôt que 
d’avoir un mauvais positionnement sur plusieurs

▷Cela peut faire chuter le trafic global d’un site



Duplicate content

▷Même page accessible via plusieurs URL (Duplicate 
Content interne), erreurs fréquentes:

▷Page accessible sans le www et avec le www:
Ex: http://quaibranly.fr vs http://www.quaibranly.fr/fr/

▷ Plusieurs liens pour la homepage:
Ex: http://www.senat.fr/index.html et http://www.senat.fr/

▷ Site de préproduction, site en développement:
https://www.google.fr/search?q=site%3Apreprod.*.fr

http://quaibranly.fr/
http://www.quaibranly.fr/fr/
http://www.senat.fr/index.html
http://www.senat.fr/
https://www.google.fr/search?q=site:preprod.*.fr


Duplicate content: le prévenir

▷Une seule URL pour chaque contenu

▷Détecter les contenus dupliqués avec la commande Google « 
site: ». Surveiller l’unicité de son contenu

▷Utiliser Google Search Console / Diagnostic / Suggestions 
HTML

▷Outils en lignes:  
• https://www.killduplicate.com
• http://www.copyscape.com
• http://www.positeo.com/check-duplicate-content/

https://www.killduplicate.com/
http://www.copyscape.com/
http://www.positeo.com/check-duplicate-content/


La popularité
“Linking is Queen“



Objectifs du netlinking

▷Transmettre de la 
popularité au site ou aux 
pages liées 

▷Transmettre de la 
sémantique

Améliorer le passage des 
robots sur le site

Sur des thématiques ultra-concurrentielles, 
le netlinking est le levier qui fait la différence



Qu’est ce qu’un lien?



Structure d’un lien

▷Popularité transférée :
<a href="http://www.gobelins.fr">Centre de Formation 
multimédia</a>

▷Popularité non transférée:  
<a href="http://www.gobelins.fr" rel="nofollow">Centre de 
Formation multimedia</a>

▷ce qu'affiche le navigateur: Centre de formation multimédia



Pourquoi l’attribut nofollow?

▷Pour lutter contre les spammeurs

▷ http://pico92.over-blog.com/2015/01/brochet-de-1m13-pris-par-farid-avec-un-absolutaion.html

http://pico92.over-blog.com/2015/01/brochet-de-1m13-pris-par-farid-avec-un-absolutaion.html


Ce qu’il ne faut pas faire

▷Ce que dit Google: « Généralement, ces sites comportent du 
contenu générique de mauvaise qualité, et n'ont que très peu 
d'intérêt pour les internautes. »

▷Ajout de liens massifs

▷Ancres de liens trop optimisées (ex: hotel pas cher paris, 
rachat de crédit simulation)

▷Source : https://sites.google.com/site/webmasterhelpforum/fr/aide-au-referencement/generer-des-liens-de-
qualite

« un lit c'est pratique, car vous pouvez y dormir. la plupart des gens dorment la nuit. vous 
pouvez acheter des couvertures pas chères dans des magasins. une couverture empêche 
d'avoir froid la nuit. vous pouvez aussi acheter un radiateur chez un grossiste. le radiateur 
est souvent la meilleure solution, car il génère plus de chaleur, et vous pouvez l'éteindre 

pendant l'été lorsque vous partez en vacances en france. »

https://sites.google.com/site/webmasterhelpforum/fr/aide-au-referencement/generer-des-liens-de-qualite
http://www.example.com/
http://www.example.com/


Attention à la pénalité

▷Lien réussi:
▷ Trop de mauvais liens
= pénalité Google Penguin



Attention à la pénalité

▷2012 : Google Penguin



Profil de liens naturels

Tout est question de dosage

Reproduire un 
schéma naturel

Liens nofollow

Liens 
desoptimisés
(pas trop d’ancre 
de lien exacte)

Contact direct

Do Ancres 
suroptimisées-
exactes

Liens sans 
cohérence

Montrer que l’on fait 
du SEO

Augmentation 
excessive de liens

Utilisation de 
systèmes 
automatisés

Achats de liens (via 
régies)

Don’t



A/ les annuaires

Comment bien choisir son annuaire?

▷Avec lien en dur (pas de nofollow)

▷Possibilité de texte de lien personnalisable

▷Des rubriques pertinentes dans votre thématique, indexées, non 
dupliquées

▷Possibilité de référencement de liens profonds

▷Notoriété (CCI, Mairie, Office de tourisme…)



B / Partenariats

▷Échange de contenu, 1 lien = 1 lien.

▷Des liens dans le contenu vers des pages profondes.

▷Citer des sites, et les informer de la citation pour recevoir un 
lien

▷Utilisez les outils de Google pour trouver des partenaires: 
« site: » & pages similaires, « related: »

▷Trouver les sites qui parlent de vous :
« monsite » -site:monsite.com



B / Partenariats

▷Quel type d’échange?

Votre site

Site 
partenaire

Votre site 
annexe

Site 
partenaire 

annexe

Votre site

Site 
partenaire

Votre site 
annexe 
(blog)



C / Du contenu pour obtenir 
des liens

▷Développer votre notoriété avec du contenu

« Nous créons en ligne toutes 
les 48 heures plus de 
contenus que nous en avons 
créé depuis la naissance de 
l’humanité jusqu’en 2003. »

Eric Schmidt

The New Digital Age

Content is king, context is God



C / Du contenu, oui mais où?

▷Monter un blog dans votre thématique
• Long à mettre en place.
• Demande un investissement financier
• Vous permet d’en faire ce que vous voulez.

▷Poster un article sur un blog ou site tiers (Guest posting)
• Rapide à mettre en place.
• Peut être payant ou du moins nécessiter une contrepartie
• Vous devez respecter certaines règles / ligne éditoriale

▷Faire un interview
• Assez rapide à mettre en place.
• Faites parler vos experts! Ou des experts!



C / Curation de contenu



D / Linkbaiting

▷Définition : Création de contenu qui va susciter 
spontanément des liens naturels. 

▷Cette expression est d'origine anglo-saxonne et signifie au 
mot à mot "amorçage de lien". (Source: Journal du net)

▷Créer un sujet populaire ou encore un débat polémique, qui, 
en plus d'attirer les clics, sera multiplicateur du nombre les 
liens entrants.

Ça ne marche pas à tous les coups! 



D / Linkbaiting

▷Société Master Cleaner (société de nettoyage pour 
entreprises) http://www.master-cleaners.co.uk/blog/how-
not-to-clean-a-window/

479 liens

http://www.master-cleaners.co.uk/blog/how-not-to-clean-a-window/


D / Linkbaiting: des idées

▷Information unique : 
Proposer une information qui n’existe nulle part ailleurs

▷Pratique et utile : 
Comparatif / TOP 10 / How to = Faire gagner du temps aux internautes

▷Statistiques: 
Fournir une étude sur un sujet est un bon moyen de recevoir des liens (ex: 
infographie)

▷Insolite: 
Contenu original qui va interpeller les internautes (ex: texte/image/vidéo), mais aussi 
des jeux-concours, best-of, retours d’expérience etc.

▷Polémique : 
Avoir un avis à contre-courant (ex: critiquer les produits Apple) , bien argumenter!



D / Linkbaiting: des idées

▷On ne nait pas créatif, on le devient

Diffusion : 

3-4 grands médias 

(Huffington Post, 

The Guardian,…) Diffusion : 

BFM, 

Libération,Le

Figaro, Konbini



E / Un process pour vos 
contenus

Identification Curation Production Diffusion



E / Identifier les idées 
créatives

▷Rechercher les sites/personnes influentes dans votre secteur

▷Identifier les sujets qui ont eu un impact significatif (liens 
externes, réseaux sociaux)

▷Identifier les évènements/ temps forts liés à votre activité
-> Salon, évènement commercial (soldes)

▷Benchmark des stratégies adaptées par les concurrents
-> Identification d’idées

▷Veille sur le nom de marque : https://www.google.fr/alerts

▷Veille sur votre secteur d’activité: Twitter, Google Actu

https://www.google.fr/alerts


Stratégie de contenu

▷A l’aide de vos connaissances, trouvez le contenu à rédiger 
pour :

Ø Une boulangerie/pâtisserie du 13eme arrondissement de Paris.

Ø Une entreprise de déménagement

Ø Un site de mise en relation entre artisans et particuliers.



Faire découvrir 
un site à Google

“Googlebot, visite mon site!“



3 méthodes d’indexation

1) Utiliser un formulaire d’ajout

Google: http://www.google.fr/addurl/
Bing: http://www.bing.com/toolbox/submit-site-url

Parfois long, pas de bénéfice de popularité

2) Placer un lien vers le nouveau site sur une page indexée

Connaitre un webmaster

De préférence, placer le lien sur une page souvent visitée

Gain de popularité, un backlink de plus!

http://www.google.fr/addurl/
http://www.bing.com/toolbox/submit-site-url


3 méthodes d’indexation

3) Valider son site dans des outils proposés aux webmasters

Google: https://www.google.com/webmasters/tools/home?hl=fr&pli=1

Bing: http://www.bing.com/toolbox/webmaster

https://www.google.com/webmasters/tools/home?hl=fr&pli=1
http://www.bing.com/toolbox/webmaster


Soumettre un sitemap

▷Fichier au format XML soumis dans l’outils de Google: 
Google Search Console

▷Un site bien structuré n’a pas besoin de sitemap pour que 
Google découvre vos URL



Faire indexer son site

Google possède des robots très gloutons, si votre site est 
bien conçu, sert rapidement les pages et offre un contenu de 
qualité, Google l’indexera dès qu’il trouvera des liens vers 
vos pages



Restreindre le crawl et 
l’indexation: robots.txt

Le fichier robots.txt est un fichier texte qui doit être placé à 
la racine du serveur/site, ex : 
http://www.gobelins.fr/robots.txt

Objectif : Ne pas faire indexer certaines images, certains 
répertoires ou certaines pages proposant du contenu 
« inutile » ou non pertinent. (ex: Utile pour exclure des pages 
de contact, connexion, enregistrement,  résultats de 
recherche... )

User-agent: *
Disallow: /search
Disallow: /search/*
Disallow: /user/register
Disallow: /user/password

http://www.gobelins.fr/robots.txt


Restreindre l’indexation:
balises meta

Placée dans le head des pages :
<meta name="robots" content="instructions">

Différentes instructions peuvent être combinées (séparées 
par une virgule):

- noindex : Ne pas indexer la page (ne bloque pas le crawl, les liens seront 
visités)
- nofollow : empêche théoriquement le robot de suivre les liens de la page
- noarchive : bloquer l'accès à la version cache de la page 
(sites ayant une version publique et payante)

Exemple : <meta name="robots" content="noindex,follow">

Source: http://www.google.com/support/webmasters/bin/answer.py?hl=fr&answer=79812

http://www.google.com/support/webmasters/bin/answer.py?hl=fr&answer=79812


Les outils SEO



Google Search Console

Outil mis à disposition des internautes pour :

▷ Améliorer l’indexation + positionnement dans les pages de 
résultats

▷ Corriger les problèmes rencontrés par le robot Google

▷ Comportement du robot Google sur un site

=> C'est le seul contact qu'a un webmaster avec Google!



Google Search Console

▷ Consulter régulièrement les suggestions:

Duplicate 
Content:

Une des deux 
pages dans le 
filtre



Google Search Console

▷ Suivre sa visibilité:



Google Search Console

▷ Que fait-on de ces pages ?

Erreur 500 Erreur 404Soft 404

Évolution des erreurs dans le 
temps



Les crawlers

▷ Ils simulent une visite de Google et vous offre des 
renseignements pour améliorer le référencement des sites 
analysés

▷ Screaming Frog : compatible Windows, Mac OS, Ubuntu. 
Version gratuite bridée: 500 URL. Logiciel assez complet.

▷ Xenu : compatible Windows, rapide, gratuit. Moins complet 
et moins intuitif.

▷ Integrity : compatible Mac, il est plus ou moins l’équivalent 
de Xenu



SEMRush

▷ Cet outil suit régulièrement les positions de plusieurs 
millions de mots clés prédéfinis dans les pages de résultats 
de Google

▷ Donne un aperçu de la visibilité d’un site dans les pages de 
résultats

▷ https://www.semrush.com

https://www.semrush.com/


Ahrefs

▷ Pour analyser vos liens entrants (également appelés 
backlinks) et ceux de vos concurrents

▷ http://www.ahrefs.com

http://www.ahrefs.com/


Ahrefs

▷ Utilisation des ancres / répartition



Les plugins SEO

▷ Vérifier les status HTTP: Redirect Path

▷ Analyser le code de ses pages : Web Developer

▷ Aperçu SEO global d’une page: Open SEO stats

▷ Search status:   http://www.quirk.biz/searchstatus/
(NoFollow, nombre de liens, sitemap, robots.txt…)

▷ Et beaucoup d’autres…

https://chrome.google.com/webstore/detail/redirect-path/aomidfkchockcldhbkggjokdkkebmdll
https://chrome.google.com/webstore/detail/web-developer/bfbameneiokkgbdmiekhjnmfkcnldhhm
https://chrome.google.com/webstore/detail/open-seo-statsformerly-pa/hbdkkfheckcdppiaiabobmennhijkknn?hl=fr
http://www.quirk.biz/searchstatus/


Récapitulatif

▷ Plugin (éléments on-site) :
▷ Vérifier les status HTTP: Redirect Path
▷ Analyser le code de ses pages : Web Developer
▷ Aperçu SEO global d’une page: Open SEO stats

▷ Outils divers
▷ Unicité du contenu : recherche stricte sur Google (phrase avec "guillements")
▷ Commandes Google (site:, intitle:, etc.)
▷ Visibilité dans les pages de résultats : SEMRush
▷ Aide et conseils de Google : Search Console
▷ Analyse du temps de chargement : Google Page speed / WebPagetest
▷ Vérification des microdonnées : Google Structured Data Testing Tool

▷ Crawlers on-site
▷ Screaming Frog SEO Spider
▷ Xenu
▷ Botify
▷ Oncrawl

https://chrome.google.com/webstore/detail/redirect-path/aomidfkchockcldhbkggjokdkkebmdll
https://chrome.google.com/webstore/detail/web-developer/bfbameneiokkgbdmiekhjnmfkcnldhhm
https://chrome.google.com/webstore/detail/open-seo-statsformerly-pa/hbdkkfheckcdppiaiabobmennhijkknn?hl=fr
http://fr.semrush.com/
https://www.google.com/webmasters/tools/home?hl=fr
https://developers.google.com/speed/pagespeed/insights/?hl=fr
http://www.webpagetest.org/
https://developers.google.com/structured-data/testing-tool/


Audit rapide d’un 
site
Atelier



Visibilité globale

▷ Quelques points rapidement repérables :

▷ 1) Le trafic à l’aide d’un outil analytics (Google Analytics), à 
défaut via SEMRush :

▷ Le trafic est-il important ?
▷ Observe t-on une saisonnalité ?
▷ A-t-on une baisse ou une hausse anormale ?
▷ Comment réagissent les sites concurrents ?



Audit rapide

▷ 2) Les résultats dans les pages de résultats

▷ Recherche de la marque sur Google, Bing…
▷ Utiliser une commande site:



Audit rapide

▷ 3) Les critères techniques

▷ Observe-t-on la présence d’un fichier robots.txt ?
▷ Comment est configuré le site : www ou sans (301?) (contenu dupliqué?)
▷ Le site se charge-t-il rapidement ? Est-il accessible sur mobile ? 
▷ Les URL sont-elles propres / SEO-friendly ?
▷ Le site répond bien avec une erreur 404 avec une URL inexistante?



Audit rapide

▷ 4) Contenu

▷ Le site a t-il une apparence sérieuse ?
▷ Le balisage HTML est-il respecté ?
▷ Les images ont elles des attributs alternatifs ?
▷ Le contenu est-il dupliqué ?
▷ Le site utilise t-il les microdonnées ?



Audit rapide

▷ 5) Stratégie de mots-clés / sémantique

▷ Les mots clés utilisés sont-ils adaptés?
▷ Présence des mots clés stratégiques dans les titres (title + h1)?
▷ Mon site couvre-t-il tout le champ sémantique, termes connexes?
▷ Utiliser Google Suggest, Google Trends et Google Adwords

(https://adwords.google.fr/KeywordPlanner ) pour adapter la stratégie 
de contenu 



Audit rapide

6) Popularité / Autorité

▷ Combien de liens pointent vers la 
page ?

▷ Quels sont les sites faisant les liens ?

▷ Sont ils de qualité ?

▷ Quelles sont les ancres de liens ?

▷ L’acquisition de liens est-elle 
progressive ?



Merci !
Des questions ?

Keep in touch:
aurelien@e-influence.fr

@gwaradenn

!



Ressources utiles:

Consignes aux webmasters
https://support.google.com/webmasters/answer/35769?hl=fr
https://developers.google.com/webmasters/googleforwebmaste
rs/

Actualités:
▷ http://www.abondance.com
▷ http://www.journaldunet.com/solutions/seo-referencement/

https://support.google.com/webmasters/answer/35769?hl=fr
https://developers.google.com/webmasters/googleforwebmasters/
http://www.abondance.com/
http://unsplash.com/

